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Degerli Mezun Adaylarimiz;

iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim Bolimiinii tercih ederek dért yil boyunca aldiginiz
egitim ile profesyonel hayata gecisin son adimindasiniz.

Ogretim programimizda yer alan ve size katma degeri biiyiik olan Giiz ve Bahar dénemlerinde
iki kez olmak lizere «Bitirme Projesi» dersi kapsaminda kampanya ¢alismalari tretmekle
yukUmllsintz. Bu yukumluliklerinizi de basariyla tamamladiginizda mezun olma hakkini
kazanacaksiniz.

Bitirme Projelerinizi en iyi bigim ve icerikte hazirlamaniz igin bu kilavuzu hazirladik. Sizlerden,
Guz ve Bahar donemlerinde birer tane olmak Uzere farkli tirde ve orijinal iki ayri proje
yapmaniz beklenmektedir.

Kilavuzun igeriginde; yazim kurallarini ve bigimsel 6zelliklerini agiklayan bilgiler ile proje teslimi
slreg takvimi yer almaktadir.

Hazirlayacaginiz Bitirme Projeleri, sizler igin birer referans olacaktir. Bu anlayisla dort yil
boyunca edindiginiz bilgi ve deneyimleri yaraticiliginizla yogurarak kendi sinirlarinizi da
asacaginiz basarili ¢alismalar yapacaginiza inancimiz tamdir. Sizlere bu yolda her zaman
rehberlik edecegimizden ve basarilarinizla gurur duyacagimizdan siipheniz olmasin.

Dog. Dr. Giilseli Aygiil ERNEK ALAN

Halkla iliskiler ve Tanitim Béliim Baskani



SECILEBILECEK KAMPANYALAR

¢ Kurumsal Halkla iliskiler Kampanyasi

*  Kurumsal Reklam Kampanyasi

*  Kurumsal Sosyal Sorumluluk Kampanyasi

¢ Kurum igi iletisim Kampanyasi

+ Sosyal Sorumluluk Amagh Halkla iliskiler Kampanyasi (STK igin)
* Siyasal iletisim Kampanyasi

* Kamuoyu Olusturmaya Yonelik Kampanya

+ Uriin Bazinda Reklam Kampanyasi

* Maecrasi Kisith Sektorlerde Reklam Kampanyasi
» Pazarlama Yénelimli Halkla iliskiler Kampanyasi
o Kriz iletisimi

o Saglk iletisimi

* Marka Tutundurmaya Yonelik Kampanya

* Sosyal Reklam Kampanyasi

 imaj Calismasina Yénelik Kampanya

PROJEYi BELIRLERKEN NELERE DiKKAT ETMELISINiz?
I Konu secimi arastirma yapmadan olmaz.
I Secilen konunun 6nemi ve faydasi agiklanabilmelidir.
I Konuya bagl olarak kampanya tiri belirlenir.
I Secilen kampanya tirine bagli olarak icerik degisir.

' Yaptiniz kampanyalar uygulanabilir olmalidir.

DOSYA HAZIRLARKEN NELERE DIKKAT ETMELISINiz?

* Danisman 6gretim elemaninin belirledigi glin ve saatte ¢alismalarinizi ylritmeniz
esastir.

* Vize sunumlarinda projeler gorseller tamamlanmis bir bicimde teslim edilmelidir.
Gorseller yapay zeka ile olusturulduysa mutlaka dipnot olarak belirtilmelidir.

* Sunumlarda, sayfalarin altinda sayfa numaralari bulunmalidir.



Proje dosyasi 30 sayfayi gecmemelidir.

Proje dosyasi yazimi Word formatinda, A-4 kagit boyutunda, 1.5 satir araliginda,
Times New Roman ve 12 punto olmalidir!

Sunumlar PowerPoint, Canva vb. programlar kullanilarak en fazla 30 slayt olmalidir.

Sunumlarda, icerik - tasarim iliskisi onemlidir.
Sunumlar ylz yize yapilacaktir.

Sunum dosyalarinin sunum yapilacak bilgisayara yiiklenmesi gerekmektedir. internette
ve bilgisayarda vyasanabilecek aksamalar nedeniyle mailden indirmek sorun
olabilmektedir. Bu nedenle sunum dosyalarinin flag bellekte getirilmesi énemlidir.

Vize ve final sunumlarinda projelerin ciktisi Ars. Gor. irem KOCA’ya teslim edilecektir.

PROJE DOSYASI iCERIGi HANGi BASLIKLARDAN OLUSMALIDIR?

(0. =5 SO sayfa no
Lo PLANLAMA .. ... ettt ettt st st et et e et e ste sbesaeane e st es e e st steseeersaessennennns sayfa no
DUrum AnGlizi / AFQSEITMQ ........c.coueveeeeeiereeseeiereee s s e eres e esas e ssss v esees sayfa no
RO IV o [ 7.4 PRSP sayfa no
HEAES KILIE... ...ttt ettt et et ete e st et st st st st e e e n s aene s sayfa no
p Y 157 1 =1 OO sayfa no
OZGUN FIKIT ..o ceveeeveeeeeeeereeeeeveeeeee e e eseesesssasesessssn s ssesssassssesssnsas s snsssasananeens sayfa no
COZUIM ONEIISI...coveeeveeeeieeeeeee et eeere et essra st ses st sttt ses st et ssses e s e sayfa no
1Y =2 OO sayfa no
Paydas Yapisi ve Paydasiaria [liSKiler................ceeeeeeroveeeeieeeseesisesieiessseee s sayfa no
3. FAALIYET PLANI ..ottt st s et st s s et st sayfa no
(W)Yo 101 e TgaTo B2V [T4 4] o T o U sayfa no.
1Y =20l o B Y=Tol [ 1 ] SR sayfa no
1Y/ =L ) VLo Lo T 1 Lo T Lo T USSP sayfa no
210 o SRS sayfa no

4. OLCME VE DEGERLENDIRIME ...........ooomieeeeeeeeee ettt ena s sayfa no



OZET:

Amag, arastirma, planlama, uygulama ve degerlendirme sireclerini kapsayan 150
kelimelik bir 6zet olmalidir.

PLANLAMA

Durum Analizi/Arastirma: Sorun ya da firsatin tanimlanmasi. Proje konusu ile ilgili
arastirma yapilmasi veya ikincil arastirma verileri elde edilerek verilerin analizi
dogrultusunda konunun amaci ve éneminin belirlenmesi.

SWOT Analizi: Rekabet ve risk analizine bagh olarak agiklamali yapilmali.

Hedef Kitle: Demografik 0Ozelliklere ve sosyo-ekonomik statli tespitine gore
belirlenmeli.

STRATEII
Ozgiin Fikir: Konu ile ilgili daha &nce yapilan calismalardan farkl olarak nelerin ele
alindigi anlatilmal.

Goéziim Onerisi: Sorun olarak tespit edilen bir durum var ise nasil bir ¢6ziim Uretildigi
anlatiimal.

Mesaj: iletisim mesajlarinin tonunun nasil olacagl belirtiimelidir. Slogan ve yan
mesajlar belirtilmelidir. Mesajin hedef kitle ile uyumu agiklanmalidir.

FAATLIYET PLANI

Uygulama Adimlari: ihtiyaca yonelik adimlar, kisa ve uzun vadeli hedefler
belirlenmelidir. Takvim Gzerinde belirtilerek diger bir anlamda proje kapsaminda adim
adim hangi sira ile hangi tarihlerde faaliyetlerin yapilacagi aciklanmalidir.

Mecra Segimi: Mesajlarin dogru hedef kitleye ulasmasi icin dogru mecralarin segilmesi
onemlidir. Bu sebeple olusturulan iceriklerin, etkinliklerin, uygulamalarin hangi
mecrada neden ve nasil kullanilacagi agiklanmahdir.

Medya Planlama: Uygulama adimlari ve mecra segimine bagli olarak medya planlama
slrecinin tek bir tabloda gosterilmesi gerekmektedir. Halkla iliskiler araglarindan olan
basin bilteni etkili bicimde kullanilmasi, basin gezisi ve basin toplantisi gibi etkinlikler
dizenlenmeli. Belirlenen basin yayin mecralarina haber, réportaj gibi icerikler
uretilmelidir.

Biitce: Proje kapsaminda 6n gorilen biitce kalemleri belirtilmeli ve gercege en yakin
olacak sekilde diizenlenmelidir.

OLCME VE DEGERLENDIRME

Faaliyet planina bagh olarak kampanyada isleyen tim adimlar dogrultusunda
kampanyanin islerligi ve basarisi icin hedeflerin nasil 6l¢lilecegi belirlenmelidir.

Her adimin 6lglimu i¢in nelere bakilacagi ve nasil bakilacagi agiklanmahdir.
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14 punto, 1,5 satir araligi

O

<12 punto, tek satir aralig
<14 punto, 1,5 satir aralig

<12 punto, tek satir aralig

<12 punto, tek satir araligi

<12 punto



SUNUM YAPABILMEK iCiN

e Vize sinavindan 1 hafta once gorselleri ile tamamlanmis proje, danisman
Ogretim Uyesine gosterilmelidir, gosterilmemesi durumunda sinav ginu
sunum vapma hakki kaybedilir.

* Final sinavindan 1 hafta 6nce gorselleri ile tamamlanmis proje, danisman
o0gretim Uyesine gosterilmelidir.

Onemli Tarihler *

26 Subat 2024 Bitirme Projesi dersi baslangici (danisman 6gretim Uyesi glin ve
saati belirler ve 6grencileriyle paylasir)
18 Mart 2024 Bu tarihten itibaren mentorlerle gérisme planlanmal, proje

dosyasinin son seklini almak lizere galismalar devam etmelidir **

03 Mayis 2024 Vize dosyasinin 6gretim lyelerine gosterilmesi ve onay alinmasi!

16-17 Mayis 2024 Vize Sunumlari

24 Mayis 2024 Final dosyasinin 6gretim elemanlarina gosterilmesi icin son giin!

12-13 Haziran 2024 | Final Sunumlari

14 Haziran 2024 Sektor jurisi

*Tarihler akademik yogunluk durumuna gére degisiklik gosterebilir.
** Goriigmeler mentorlerin programina gore ilerleyecektir, finale kadar olan siiregte
devam edebilir. Mentorliik almak i¢cin danisman hocalarla goriisiilmelidir.



